Evaluace
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Predstaveni
kampane
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* Zahajeni v roce 2005

* V roce 2005 ,Domluveny”
* Vroce 2006 a 2007 ,Domluvme se”

* Realizace:
* BESIP - Ministerstvo dopravy CR
* |niciativa zodpovédnych pivovaru
* Forum PSR — zodpovédni vyrobci lihovin
* Evropska unie

© 10.12.2007
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* Filozofie preventivni kampanée ,Domluveny”
a ,Domluvme se” zamerene na mlade lidi se
zaklada na statutu ,,domluveného” ridicCe,
ktery na sebe dobrovolne vezme roli
abstinujiciho, aby zajistil odvoz svym
pratelum.

* Cilem je zatraktivnit pozici ,Domluveneho”
tak, aby byla pro mlade lidi prijatelna a
vyhledavana.

© 10.12.2007
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* Kampan probehla v roce 2005 (Domluveny)
a v roce 2006 a 2007 (Domluvme se) a byla
soucasti celoevropského projektu ,,Euro Bob
- Designated driver” zamereneho na
prevenci rizeni pod vlivem alkoholu, ktery je
podporovan Evropskou komisi.
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e Zakladem kampané byla tzv. Cista Stage (rok 2005), putovni stan
koncipovany jako zastfeSené depo zavodnich vozu, ktery v roce 2005
hostoval na letnich festivalech Summer of Love, Hip Hop Kemp a
Trnkobrani.

* Vroce 2006 byla Cista stage instalovana na letnich festivalech
Summer of Love v Pardubicich a Love Planet v Praze. DalSi aktivitou
byly ,small events® v Libereckém kraji (fijen, 23 podnikld — predstaveni
kampane, dechove zkousky)

* Vroce 2007 je kampan realizovana v ramci koncertu kapel Divokej Bill
a Chinaski (stanek s informacnimi materialy, méreni alkoholu v téle
ridiCe — dechova zkouska); video spot pred zahajenim koncertu

© 10.12.2007
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* interaktivni tématicke atrakce:
* simulatoru narazu (Celni naraz 30 km/h)

* "Odreaguj se pri hre na simulatoru...tam nemas
jen jeden zivot,

* video projekce (dopravné nehody, nasledky)

® prvni pomoc zamerena na pouziti
autolékarnicky a kardiopulmonalni resustitace

* poradenstvi o rizicich konzumace alkoholu a
jinych psychotropnich latek pri rizeni

© 10.12.2007
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* promile SMS
* hudebni CD
* animace (Domluveny, AutolekarniCka, 3D logo Besip a Promile SMS)

* komix Besipman (pribehy hrdiny, ktery ma vsechny dobrée i Spatnem
lidské vlastnosti, ale za volantem je vzdy tim nejodpovednejsim fidiCem
a ochrancem)

* Radio - spot je koncipovan jako rozhovor skupiny pratel, kteri se pred
cestou za spole¢nou zabavou domluvi, kdo bude fidit na cesté domu

* Videoklip ,Davej Bacha“ (SuperCrooo, Vec, Cistychov, Katka
Winterova, Wich a Moja recC)

© 10.12.2007
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Evaluace pripravy a
procesu
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* Preventivni program realizovany v ramci
projektu ,,Domluveny“ a ,,Domluvme se”
predstavuje kombinaci medialni kampane,
intervencniho a edukativniho programu
v primarni prevenci uzivani navykovych latek

* V ramci evaluace projektu ,Domluvme se” jsme se
zameril na evaluaci pripravy (dokumentace planu
projektu), procesu (dokumentace z realizace) a
dopadu (dotaznikova studie na znalost kampane,
jeji hlavni myslenka a postoj k tématu).

© 10.12.2007
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° Evaluace pripravy a procesu:
° zhodnotit uroven pripravy projektu,
° zhodnotit podminky vytvorené pro spusténi projektu,
° zhodnotit zpusob realizace planu projektu,

° zhodnotit korespondenci realizace projektu a standardt prevence
MSMT.

° Evaluace dopadu:
° zhodnotit uroven znalosti kampané v regionu, kde byla provedena,

° zhodnotit uroven pochopeni/porozumeni u cilové skupiny hlavnim
cilim kampané,

° zhodnotit uroven postoji a nazord na kamparn a jeji smysluplnost, a
zhodnotit, zda doslo k jejich ovlivneni, pripadne jakemu.

© 10.12.2007
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* Standardy odborné zpusobilosti poskytovatelu programu primarni
prevence uzivani navykovych latek (MSMT, 2005)

(vybrané konfliktni body)

X 4.1. Vhodny typ a formu preventivniho programu
stanovi poskytovatel na zaklade zhodnoceni
prostredi, v némz ma byt program realizovan,potreb
zajemce o sluzbu a potreb klienta.

X 4.2. Zvoleny program musi byt soucCasti Sirsiho
systému primarné preventivniho pusobeni a musi
vychazet z bio-psycho-socialni podstaty problému
spojenych s uzivanim navykovych latek a jeho
dusledku (je aplikovan tzv. mezioborovy pfistup).

© 10.12.2007
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X 4.10. Pro zabezpeceni komplexniho a kontinualniho
charakteru preventivniho pusobeni poskytovatel aktivhé
vytvari a udrzuje vztahy s dalsimi poskytovateli a
iInstitucemi.

X 4.13. Pri realizaci programu je respektovan princip
vyvazenosti podavanych informaci s ohledem na
nejnovejsi odborneé poznatky (napr. projekty Key train,
Preventive Bus).

X 4.15. Realizatori programu respektuji celkovy kontext
poskytovanych programu primarni prevence, vychazeji
ze znalosti daného prostredi (napr. specifika daného
regionu/lokality, atmosféra, prevladajici postoje).

X 4. 18. Jednotlive aktivity pfimé prace jsou realizovany
se skupinou maximalné 30 ucastniku. Ve skolnim
prostredi maximalne s jednou tridou.

© 10.12.2007
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Formativni evaluace —
hodnoceni dopadu
kampane
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°* muzi a zeny — 18 — 26 let
* oblast — Liberecky kraj

* 780 mladych lidi ze strednich a vysokych
skol
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{ =& POUZITE METODY

* dotaznik

* individualni rozhovory

* ohniskoveé skupiny

AR S
NN Inniaermnnenneeenmonainieemmnm
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* znalost kampané ,Domluvme se”

°* ano — 59 jedincl - 7,6%
°* ne— 721 jedinct — 92,4%

° je potfeba vzit v potaz, ze vic nez 90% respondentl o kampani
pred dotazovanim neslySela, a tudiz se k ni mohla vyjadrit jenom
na zakladé kratkého popisu.

* co si myslite o kampani?

* velmi dobry napad — 109 jedinct — 14,0%
dobry napad — 203 jedincu — 26,0%
ani dobry ani Spatny napad — 36 jedincu — 4,6%
Spatny napad — 2 jedinci — 0,3%
velmi Spatny napad — 4 jedinci — 0,5%
neuvedeno — 426 jedincu — 54,6%

© 10.12.2007
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* mezi nejCastéjSi duvody, pro€ si respondenti mysli, ze
kampan je velmi dobry, nebo dobry napad (88%
platnych odpovedi) patri:

* kampan povede ke snizeni poCtu dopravnich nehod
* kampan zabezpecCi zvySeni bezpecnosti na silnici
* kampan je dobry napad, ktery by mohl mladé lidi zaujmout

* kampan pomuze lidem uvédomit si své chyby a jednat
zodpovéedneji

* respondenti uvadéji, Ze pro charakteristiku kampané se
nejvic hodi pivlastky ,dobra®, ,vhodna® nebo ,itelna"

© 10.12.2007
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* presvedcila kampan mladé lidi, aby neridili
opili?

° ano — 379 jedincu — 48,6%
* ne — 309 jedincu — 39,6%

* respondenti, kteri odpovedéli ,ne", uvedli
toto:
* byl jsem presvedcen uz predtim - pod vliivem
alkoholu neridim, nepotrebuji o tom presvedcovat

* alkohol v malé mire rozhodneé neuskodi pri Fizeni
(jedna sklenice by neuskodila)

* az budu opily, tak si na kampan nevzpomenu
* kus papiru nebo néjaka kampan me nepresvedci,

dulezité jsou kontroly
© 10.12.2007
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* presvedcila kampan mlade lidi, aby nejezdili
s opilymi ridiCi?
°* ano — 516 jedincu — 66,2%
°* ne — 187 jedincu — 24,0%

* respondenti, kteri odpovedeli ,ne", uvedli

toto:

* alkohol v malé mire neuskodi (kdyz si dam jedno pivo a
potfebuji odveést, tak mi to nevadi)

* byl jsem presveédcen jiz pred kampani

° javko) spolucestujici do toho nemam co mluvit (je to jeho
VEC

* je to jeho auto a muzu byt rad, Ze mé odveze

* je to vec ridiCe a on ma nejakou zodpovednost

* kdyz nekdo umi pit a k tomu ridit, tak se nebojim

°* mam s tim zkuSenosti a vzdy to dobre dopadlo

* nehody se stavaji i v pripadech, kdy nepijeme

AR S
NN Inniaermnnenneeenmonainieemmnm
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* dohoda mezi spolucestujicimi
* ano — 700 jedincu — 89,7%
°* ne — 73 jedincu — 9,4%
* neuvedeno — 7 jedincu — 0,9%

* role domluveny ridiCc
° ano — 86 jedincu — 11,0%
°* ne — 59 jedincu — 7,6%
* neuvedeno — 634 jedincu — 81,3%

* Jedna se o znamy koncept (chovani) —
skoro 90% praktikuje, spis je neznamy
pojem ,domluveny ridic" — 11%

© 10.12.2007
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* Vice nez 80% respondentu se domnivalo, ze
preventivni kampane jsou uziteCné a mohou ovlivnit
budouci rizikové chovani mladych lidi a snizit riziko
dopravnich nehod

* Méné nez 20% respondentu se domnivalo, Ze
preventivni kampane tohoto charakteru nemohou byt
ucinné a za ucinné povazuji toto:

* pFisngjsi tresty (napf. okamzité odebirani RP a zavirani do vazby,
zabaveni vozu)

* vlastni zkuSenost (,az se rozseka, tak to mozna pochopi®)

* ukazky nehod

* Castéjsi policejni kontroly, vic dopravnich policistd na silnicich

* finan¢ni odména pro ty, co dodrzuji predpisy

* nevyrabét alkohol, zakaz prodeje alkoholu, zdrazeni alkoholu

© 10.12.2007
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* Evaluace dopadu — doporuceni:

* zameéfit se na vySSi zasazeni cilové skupiny kampané (mladi lidé), a
to predevsim formou pfimého osloveni (napf. na skolach — besedy,
informacni materialy atd., v barech — napf. testry na aktualni hladinu
alkoholu v krvi, na koncertech, spoluprace s autosSkolami, atd.)

° ze ziskanych informaci vyplyva, ze domlouvani se na fidiCi, ktery
nebude pit a ostatni odveze, je pomerne znamy a hojne uzivany.
DoporuCujeme proto kampan zaméfit spiS na zménu postoju a
nazoru, upozadit informacni slozku. Jde o posileni toho navyku a
zvyseni sance, ze i v rizikove situaci (napr nema se jak jinak dostat

v Ewv s

* mezi mladymi lidmi je vSeobecné akceptovano to, ze ridit pod vlivem
alkoholu je nebezpeCné a nespravné. V rozporu s tim vsSak nektefri
mladi lidé maji tendenci ridit pod vlivem alkoholu, a to specialnée
v situacich: pokud je cesta kratka (do 20km), pokud neni jiny zpusob,
jak se tam dopravit, pokud pozili menSi mnozstvi alkoholu (2 — 3
sklenice), pokud jsou majitelem auta. DoporuCujeme intervence
zameérit na tyto konkrétni situacni proménné (napf. ,..az budu opily,

tak si na kampan nevzpomenu®).
© 10.12.2007
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* doporuceni:

—
—
—
—
—
—
—
—
—
—
—
—
——
——
—
—
—
—
—
—
—
e —
—_—
—
—
—
—
—
—_—
—
—_—
—
S—
—
e
—
—
—
—
—
—
—
-
—
—
—
—
—
E—
—
— [ ]
—
—
—
—
—
—
—
—
—
—
e
—
—
-
—
—
—
—
—
—
—
—
—
—
e
—
—
—
—
—
—
E—
—
—
-
—
_—
—
—
—
- -
—
—
—)
—
—
—_—

© 10.12.2007

°* mezi mladymi lidmi existuje mnoho fam a polopravd o fizeni pod
vlivem alkoholu — napf. pokud je Clovék dobry fidi€, kompenzuje to, ze
je pod vlivem alkoholu a jeho fizeni je bezpecCné, pokud jedu jako
spolujezdec, tak zodpovédny je fidiC a neni moje véc, jestli pil alkohol,
pokud jedeme jenom kratkou cestu, kterou zname, tak se nic nemuze
stat, atd. DoporuCujeme se zamerit cilené na nepravdiveé a zavadgjici
informace a informovat o skute¢nych rizicich

Neznaméjsi Casti kampané (avSak stale pomérné nezname) se zdaji
byt rizné animace (napf. Domluvme se!, Autolékarnicka, 3D, logo
BESIP, Promile SMS, Motorov | a Motorov II), naopak nejméné
znamé: stan Cista stage a komiks Besipman. DoporucCujeme
zrevidovat a prehodnotit ucCinnost jednotlivych slozek kampané a
zamérit se na posileni nejucinngjsich slozek.
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Eticke otazky
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* ,Evaluacni studie byla financovana Foérem PSR a realizator
evaluace prohlasuje, ze si je vedom stretu zajmu daného
financovanim studie ze strany vyrobcu alkoholu.”

* ,Castka, kterou zadavatel hradi za evaluaci, je Castkou konecnou
a zadna z pravnickych ani fyzickych osob spojenych s realizaci
studie neziskala a neziska hmotny prospéch nad ramec radné
podepsané platné smlouvy o realizaci evaluace.”

* ,VSechna vstupni data, dokumentace prubéhu realizace a jeji
vysledky jsou plné k dispozici na pozadani pro jakykoli vyzkumny
subjekt v EU.,
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Muze byt evaluacni zprava skuteCné objektivni pokud jeji realizace
je hrazena zainteresovanym soukromym subjektem (vyrobcem
alkoholu)?

* Realizovat zakazku za téchto podminek?
* Je uvedena deklarace (etické otazky) dostatecna? Vérili by jste?

* Prijali by jste tuto zakazku?
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Dekuji za Vasi
pozornost!

sucha@adiktologie.cz
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